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LA POBLACION A NIVEL
GLOBAL RECONOCE LA
ALTA IMPORTANCIA DE LA
TECNOLOGIA EN SUS VIDAS
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“La tecnologia es muy + bastante impor,tah/te en mj-vida”
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ARGENTINA
D AN ] 5 PAISES DONDE En Argentina crece la importancia
IMPORTANCIA MENOS IMPORTA en hombres, en el segmento de
'Sndznesia chador 65 anos y mas, a mayor nivel
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eroie colona educativo vy en Buenos Aires.
India Francia

Sin embargo, la vida digital no esta exenta de riesgos: la mayoria a
nivel global declara haber sido victima de usos indebidos de su
informacidén personal en la red.

Fueron afectados 6 de cada 10 a nivel global y GLOBAL

7 de cada 10 en Argentina.
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PERSONALES Recibir Recibiy
Spam Phishing
ATAQUES
INFORMATICOS Se filtraron datos Email Tarjeta o Banco
personales hackeado hackeados
LOS PAISES MAS
NO EXPERIMENTO NINGUN USOS 40% ‘ ﬁr\'féZLTéEgg A’°|‘_
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ATAQUES INFORMATICOS Estados Unidos
Hong Kong

México
“Me preocupa compartir
mi informacion personal N
digitalmente”
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ARGENTINA

4 6 O/ Se detecta una alta
O preocupacion por compartir
informacioén personal en forma
Tendencia Argentina: digital, y esta en crecimiento.
Crece la _pr_GOCUpaC!?n por PAISES DONDE PAISES DONDE
compartir informacion MAS PREOCUPA MENOS PREOCUPA
personal digitalmente. Brasil Libano
China Palestina
2020 2021 Turquia Alemania
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“Soy consciente de o que sucede con mi
iInformacion personal después de compartirla
con un recolector de datos”
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TENDENCIA

La creciente preocupacion ARGENTINA:

viene apalancada por una mayor

TOP PAISES consciencia de lo que ocurre
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hile con los datos personales ull1a 25 /O
- vez que se clzomparten en e 2090
Brasil entorno online, aungue ¢l

conocimiento aun es bajo.
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