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LAS MASCOTAS Y LOS VIAJES

¢Qué hacer con nuestros amigos o
de cuatro patas cuando nos vamos de viaje?

Booking.com, el lider mundial en conectar viajeros con la variedad mas amplia
de alojamientos, y Voices!, realizaron un estudio a nivel nacional para conocer
la importancia de las mascotas en los hogares argentinos como también
aspectos vinculados a la preocupacion y a las soluciones de los duenos de
animales domésticos ante viajes 0 ausencias prolongadas.

El estudio se realizd en el marco de una iniciativa Unica a nivel global, donde
Booking.com presenta, por primera vez en su historia, en Argentina y de la
mano de PetVille, la posibilidad de reservar en su plataforma un hotel para
perros.

MASCOTAS EN EL HOGAR VIAJES Y VACACIONES SERVICIOS DE GUARDERIAS

LA MAYORIA DE LOS ARGENTINOS VIVE EL VINCULO ES TAN ESTRECHO, QUE A LOS DUENOS DE PERROS Y GATOS SE
CON ANIMALES EN SU HOGAR: ARGENTINOS LES PREOCUPA QUE HACER MUESTRAN INTERESADOS EN LOS
60% ASIi LO DECLARA. CON SUS ANIMALES EN VACACIONES. DISTINTOS SERVICIOS OFRECIDOS.
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EL ESTUDIO ARROJO UNA SEGMENTACION QUE RECONOCIO 4 TIPOS DE DUENOS DE MASCOTAS
Devocion por las mascotas: la mitad de los argentinos dueios de perros y gatos son “Pet Devoted”.
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Con vinculo emocional muy fuerte
con sus mascotas que se traduce
en conductas concretas de cuidado,
preocupacion y contencion para
garantizar su bienestar. Crecen
entre las mujeres y los jovenes.

Metodologia

Universo: Hombres y mujeres de 16 afios y mas. /NSE: ABC1-C2C3-DE. /Método de recoleccion de datos: Encuestas probabilisticas, F2F en hogares a partir de aplicacion de cuestionario OMNIBUS/
Cobertura geografica: Nacional/ Muestra: 1002 casos totales/ Fecha de Campo: 9 de Octubre al 23 de Octubre de 2018. Error muestral: +/- 3,5 % para los totales/ Diferencia significativa: Se sefalan
diferencias significativas al 95% de confianza.
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